?ggé% Woche 44/2010

g ausgezeichne

EFFIE VERLIEHEN / Qualitdt wurde Kriterium fiir Markterfolg und konnte durch hervor-
ragende Werbung auch im Krisenjahr 2009 erfolgreich vermittelt werden.

CHSENBACH / Mit dem  Preis
JEffie” wurde Hartl Haus fiir er-
olgreiche Werbung und Markt-
commmunikation ausgezeichnet.
Jas Waldviertler Leitunterneh-
nen erhielt den Preis in der Ka-
egorie ,Gebrauchsgliter”.

.Beim Hausbau sind die Oster-
eicher kompromissios. Wenn
schon gebaut wird, dann werden
sandfeste Losungen bevorzugh
Jualitdt, langjihrige Erfahrung
and Bestindigkeit sind die Para-
mneter, die zihlen und auf die der
jurchschnittliche  Hiuslbauer
zerade im Krisenjahy 2009 noch
mehr Wert legte. Die durch die
Rezession bedingte Vertrauens-
¢<rise in diesem Marktsektor hat
dazu gefithrt, dass Qualitit ein
anzbdingbares Kriterlum fily je-
den Markterfolg wurde.

Genau in diese Lilicke stieff
Hartd Haus gekonnt mit der
Kommunikations-Qualititsof-
fensive Bauen mit iQ - intslli-
gente Qualitdt  von  HARTL
HAUS™, erkldrt Geschafisfithrer
Kommerzialrat  Roland  Suter.
Urmngesetzt wurde die Kampagne
on der Agentur Fessler Schmid-
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bauer. Im Medienmix mit
Schwerpunkten in Print, Hor-
funk und Direct Mailing wurden
greifbare Emotionen, mit denen
Planungsfreiheit, beste Rohstoffe
oder wertbestindige Konstrukti-
onen besetzt sind, mit der Marke
Hartl Haus kombiniert.

Am Ende lieR sich die intelii-
gente Qualitit nicht nur daran,
sondern auch an konkreten Um-
satzzahlen sowie einer Kunden-
zufriedenheit von 97,5 % mes-
sen.

LWir freuen uns sehr, dass sich
unsere Mithen gelohnt haben

und unsere Werbe- und Kom- |
munikationsmaflnahmen Friich-
fe getragen haben. Besonders
stolz bin ich, dass wir dafiir nun
von einer unabhingigen, inter-
nationalen Institution ausge-
zeichnet wurden®, schliefft Ro-
tand Suter.
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Angelika und Roland Suter mit Jory Fessler und Thomas Schmidbauer bei der lbernahme des ,Fffis*.

WALDVIERTEL, ZWETTL / Nach ei-
nem halben lahy intensiver Vor-
arbeit ireffen sich engaglerte
Waldviertler Unternehmer und
Fihro

einer umfassenden Sirategie fiir
das Waldviertel initilers. [Wald-
viertel 2015+, Darin bilden die

Themen Wirischaft, Beschifii-
gung, Infrastrukiur und Stand-
ortwettbewerb  einen  wes i
chen Schwerpunkt
Damit die richtigen M

waft konfrontiert shy
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merischer  Sicht  einbringen.
Menschen, die den Wintschafts-
standort mitgestalten und auch
von thm abhingig sind. Es ist
Ziel, mbglichst viele Unterneh-
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